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【摘要】在融媒体时代背景下，《黄河大合唱》面临信息碎片化、受众圈层化等挑战，
存在重展演轻阐释、平台机械搬运、青年参与不足、长效运营缺位等问题。本文基于融媒体
传播与参与式文化理论，结合“兰州黄河大合唱”等地方文旅实践，梳理其从抗战号角到时
代交响的传播演进，揭示困境根源在于尚未实现从“展演思维”向“融媒共创思维”的根本
转变。据此提出四维创新路径：深耕内容并开展审美转译；构建全媒体协同分发矩阵；打造
“课堂+社团+网络”青年参与生态；推动“校地文旅联动”IP品牌长效运营。研究旨在突破
传统剧场模式，助力红色经典音乐在全媒体时代的活态传承与破圈传播。
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1.引言

《黄河大合唱》作为 1939年诞生于延安

的红色经典音乐，历经八十余年传承，是凝

聚民族情感、厚植爱国精神的重要载体。融

媒体时代下，媒介环境与受众接收习惯发生

深刻变革，剧场、广播电视等传统单向传播

模式难以适配当代受众的审美需求与媒介习

惯。[1]当前，国家高度重视文化数字化战略

实施，强调要顺应时代发展，要坚持一体化

发展方向，加快从相加阶段迈向相融阶段，

积极构建全媒体传播格局。

当前红色经典音乐传播仍存在口碑与传

播效果失衡、内容浅表化、同质化搬运、青

年参与不足等现实困境。[2]而“兰州黄河大

合唱”现象级群众合唱全网爆火，相关短视

频与直播播放量破亿，印证红色经典与融媒

体、文旅场景融合具备强大时代生命力。本

文以此为切入点，立足融媒体传播与参与式

文化视角，[3]剖析《黄河大合唱》当代传播

的痛点与生成机理，从内容重构、渠道协同、

主体激活和品牌运营四个维度提出创新优化

策略，为红色音乐经典年轻化、常态化传播

提供学术参考。

2.《黄河大合唱》传播的历史脉络与融媒体

时代新机遇

2.1历史演进：从救亡号角到时代交响的形态

迭代

《黄河大合唱》的传播历程与中华民族

命运紧密相连，不同历史阶段呈现差异化媒

介样态。

抗战时期（1939—1949），作品依靠巡

演、手抄歌谱与唱片等传统媒介扩散，成为

动员救亡的精神武器，奠定扎根人民的传播

底色。

新中国成立至新时期（1949—2000年代

初），广播电视普及推动其融入国家庆典与

对外交流，形成以专业乐团、剧场展演为核

心的殿堂化范式，强化宏大叙事与仪式化传

播模式。

移动互联网与融媒体时期（2010 年至

今），智能终端与社交平台重构传播格局，

主体由专业团体延伸至大众，渠道覆盖多元

场景，实现由单向灌输向双向交互、由仪式

展演向情感共鸣的转型。

2.2数字化转型赋能红色经典传播新动能

融媒体的纵深发展重塑视听生产与交互

逻辑，为《黄河大合唱》的当代传播拓展了

多元路径。数字视听技术通过全景声、超高

清等手段实现审美升维，打造沉浸式体验；

[4]圈层化平台分发依托算法打破传播壁垒，

精准触达各类受众；同时参与式文化催生二

次创作，各类改编与互动内容涌现，为红色

经典赋予时代活力。

2.3高校与文旅场景协同构建活态传播新生态

高校教育阵地与地方文旅场景是推动

《黄河大合唱》活态传承的两大重要支撑。
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一方面，高校具备扎实的美育科研资源与活

跃的青年传播群体，青年群体媒介素养良好、

创作活力突出，可以借助课堂教学、艺术排

演以及学术研究，为红色经典输出专业化、

体系化传播内容，是红色音乐创新传播的重

要人才载体。另一方面，地方文旅融合能够

构建独具特色的在地方性情感场域。以“兰

州黄河大合唱”为例，将音乐演出置于黄河

之畔，依托中山桥、白塔山等地标塑造“在

黄河岸边唱黄河”的仪式感，市民游客共同

参与歌唱，界于现场拍摄、网络直播与社交

平台转发，形成“线下沉浸体验‑线上流量裂

变‑文旅品牌反哺”的高效传播闭环。

3.融媒体时代《黄河大合唱》传播的现实困

境

3.1内容生产重形式轻阐释致内核浅表化

当前《黄河大合唱》在融媒体内容供给

存在“视听优先、内涵滞后”现象。多数传

播主题局限于对经典影像的简单截取转发，

侧重呈现宏大的演出视听效果，缺乏对作品

文本意蕴与历史语境的深度解码。受新媒体

流量影响，相关内容呈现片段化与娱乐化倾

向，短视频多聚焦《保卫黄河》高潮段落，

对《黄河颂》《黄水谣》《黄河怨》等乐章

普及不足，导致受众对整部作品认知割裂，

无法完整感知由民族苦难走向抗争觉醒的完

整情感脉络。[5]
3.2媒介融合机械搬运缺适配少重构

部分机构在数字化转型中尚未摆脱“传

统媒体搬家”的路径依赖，存在“重铺设、

轻适配”问题。具体表现为将未剪辑的长视

频、文稿一键分发，忽略了不同平台受众画

像与媒介属性。例如，在抖音缺乏符合竖屏

习惯的前置引流，在 B站缺少契合社区文化

的深度解析内容与弹幕话题引导，在小红书

则缺乏适配用户打卡习惯的场景化图文视觉

内容。这种粗放型机械分发模式导致内容难

以形成有效的互动与算法推荐，造成传播资

源的无效内耗。

3.3传播主体单向性缺共创

长期以来，《黄河大合唱》的传播主要

依托官方主流媒体与专业院团的权威发布，

带有较强的单向输出惯性。普通受众尤其是

青少年长期处于被动的“信息接受者”角色，

缺乏表达感悟与参与创作的渠道。[6]当红色

经典传播仍以严肃、刻板的单一面孔呈现时，

容易引起青年受众的心理防御与审美疲劳。

同时，青年创作者尝试对经典进行改编、翻

唱或跨界重构时，面临版权知识模糊、缺乏

专业指引等现实问题，导致青年自发性二创

动力受限，未能有效激活青年共创生产力。

3.4运营生态碎片化呈现缺长效 IP机制

《黄河大合唱》的社会化传播呈现节点

性爆发、日常性沉寂的碎片化运营特征，高

度依赖特定纪念日，缺乏贯穿全年的长效运

营规划与常态化内容供给；同时活动组织多

停留在孤立的单次演艺层面，未能在音乐版

权开发、数字文创衍生、沉浸式演艺空间打

造、文旅线路串联等方面进行深度的产业链

构建。这是 IP运营的缺失，导致传播过程中

积累的情感认同与流量资产难以转化为可持

续沉淀的文化品牌资产，无法形成长尾效应。

4.融媒体时代《黄河大合唱》创新传播优化

策略

4.1推动审美转译实现经典内核与青年语境融

合

融媒体传播重在优质内容的持续供给与

时代化转译。红色经典音乐传播不应局限于

简单复刻，需守正创新，实现思想内核与现

代审美的有机融通。一方面，依托高校与科

研机构学术优势，深化“艺术+历史”的多维

微观阐释，[7]联合多学科专家打造系列微纪

录片、知识类短视频，以故事化叙事揭示作

品的历史背景、创作故事等，引导受众由

“知其然”迈向“知其所以然”。另一方面，

推动红色经典的“跨界审美转译”，鼓励将

《黄河大合唱》核心音乐动机与国风摇滚、

阿卡贝拉等现代流行元素创造性融合，实现

经典符合在青年语境中的编码。

4.2适配平台属性搭建多层次立体化分发网络

构建高效的融媒体传播网络，需打破平

台壁垒，结合各平台算法逻辑与受众特征，

制定“一平台一策略”的差异化分发矩阵。

针对短视频平台，以竖屏形式打造高感染力

叙事，截取《保卫黄河》等高能片段，搭配

航拍黄河壮景、历史影像或合唱实景素材制

作短视频，并发起“#黄河大合唱挑战赛”等

线上话题挑战标签，实现裂变传播；面向长

视频青年社区，投放 4K修复经典影像，配套

名家赏析解读，鼓励二创创作，通过弹幕文

化营造跨时空情感共鸣；针对音频与社交平

台，侧重情感沉淀与社交分享，搭建红色主

题歌单，推出现场打卡图文活动，凝聚跨媒

介传播合力。

4.3构建“课堂+社团+网络”三维生态，赋能

青年参与式传播
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参与式文化理论表明，受众深度参与是

增强文化认同、提升传播粘性的关键。应摒

弃单向灌输范式，赋予青年群体与社会公众

传播主体地位。首先夯实高校“第一课堂+第
二课堂”美育阵地，把《黄河大合唱》纳入

高校通识美育与音乐专业教学体系，[8]让大

学生合唱团排演完整乐章，借助校园艺术节、

合唱赛事普及红色合唱，让青年在艺术实践

中感悟作品精神。其次搭建青年网络共创平

台，建立红色文创与短视频创作扶持机制，

举办“全国高校《黄河大合唱》融媒体创意

传播大赛”，鼓励青年学子利用 AI音乐生成、

虚拟现实VR建模、微电影翻拍等数字化工具

自主创作，实现青年从被动接收者转变为红

色经典的阐释者与传播者。

4.4深化“校地文旅联动”，构建“黄河之声”

沉浸式 IP生态

可借鉴“兰州黄河大合唱”实践经验，

搭建“高校学术智库+地方政府主导+文旅企业

运营+融媒体全网宣推”的校地协同机制，打

造具有全国影响力的沉浸式文化 IP。[9]一是

推动演艺场景常态化，依托延安、兰州、郑

州、济南等沿黄城市的地标，打造开放式

“黄河之声大舞台”，设立周末固定合唱点，

邀请高校师生与文化志愿者带头领唱，降低

艺术参与门槛，将作品融入城市生活。二是

开拓 IP全产业链，开发高品质数字唱片、沉

浸式XR音乐空间、黄河主题文创产品；结合

“跟着音乐去旅行”文旅趋势潮流，设计

“寻访冼星海足迹”红色研学线路，实现文

化传播、文旅发展与协同共赢。[10]
5.《黄河大合唱》创新传播策略的实施价值

与现实启示

5.1赓续红色人文精神，实现红色音乐经典的

活态传承

《黄河大合唱》不仅是艺术巨作，更是

民族百折不挠、自强不息精神特质的具象化

载体。融媒体创新传播策略的实施，打破了

传统高雅艺术与大众审美间的认知壁垒，使

历史档案与殿堂剧场中的经典旋律在现代网

络语境中重焕生机。这种“润物细无声”的

活态传承，让厚重的革命历史与爱国主义情

怀转化为当代青年可感可触的精神力量，为

铸牢中华民族共同体意识、构筑共有精神家

园具有深远的文化战略价值。[11]
5.2赋能高校美育与思政育人，强化文化育人

协同实效

红色经典音乐的创新传播为新时代高校

“课程思政”与美育改革提供优质实践样本。

将《黄河大合唱》的排演与融媒体传播融入

高校育人体系，搭建起“以美育人、以乐化

人、以史育魂”的立体化育人框架。[12]青年

学生在沉浸式音乐实践与融媒创作中，实现

了从“认知接受”到“情感共鸣”再到“价

值内化”的升华，有效增强高校思政教育感

染力与实效性。

5.3助推地方文旅与城市形象塑造，释放经典

艺术的当代综合效能

“兰州黄河大合唱”案例表明，红色音

乐与地方文旅的深度融合，能够塑造城市品

牌、带动文旅发展。依托黄河地标开展场景

化传播，借助融媒体全域扩散，为城市带来

网络曝光与青年游客，打造独特文化名片，

彰显红色文化助推地方经济社会高质量发展

的无限潜力。

6.结论

文化因传承而厚重，因创新而致远。

《黄河大合唱》承载的黄河精神与民族气节

具有历久弥新的时代价值。融媒体纵深发展

的时代背景下，红色经典传播既不能固守传

统范式，也不可盲目盲目追逐流量，应当立

足时代语境守正创新。

本研究系统梳理《黄河大合唱》传播演

进、现实困境与优化路径，提出红色经典传

播需实现三大转向：一是从单向“展演思维”

向双向共生的“融媒共创思维”转变；二是

通过思想内涵深耕实现时代审美转译；三是

依托多平台矩阵精准分发、激活青年主体参

与活力、深化校地文旅长效 IP联动，以此打

破红色经典与年轻受众间的传播壁垒。让黄

河之声在数字时代焕发活力，为传承中国精

神、凝聚民族向心力提供持久的文化支撑。
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