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【摘要】为探究川剧在社交媒体的传播现状与效能，并为其数字化保护提供策略支持，本
研究以微博数据为基础，综合运用社会网络分析（SNA）与 LDA主题建模进行语义挖掘，结合
主成分分析、熵权法及随机森林算法，构建了川剧自媒体传播力评价模型。研究提取出传承、
宣传等 5个核心主题，发现其传播呈现出“官方高势能低声量、受众浅层互动”的圈层分化特
征，且多媒体程度与发布内容是决定传播效能的核心高权重因子。由此可见，川剧数字化传承
亟须构建协同账号矩阵、升级视觉媒介并创新互动机制，以突破传播瓶颈，进而提升文化影响
力。
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1.引言

戏曲作为中华优秀传统文化的核心，融合

了声乐、念白、表演和舞蹈等多种艺术形式。

川剧历经近 300年发展，将传统戏曲元素与巴

蜀地域文化深度交融，具有极高的社会、文化

与艺术价值。然而，在多元化娱乐方式冲击和

媒介环境深刻变革的背景下，当代川剧正面临

观众群体流失、宣传渠道相对单一以及传播内

容过度符号化等严峻挑战[1,2]。当前，学术界

逐渐达成共识，认为非物质文化遗产（以下简

称“非遗”）如果想要实现真正的振兴和创新，

就必须充分利用数字媒体技术去探索新的发

展路径，以促进传统文化的活态传承与跨域传

播[3,4]。
数字时代社交媒体的蓬勃发展为传统文

化的公众参与开辟了新图景[5]。区别于传统媒

体的单向赋权，社交媒体构建了强互动的传播

生态，极大地降低了用户参与文化共创的门槛

[6,7]。在国内，新浪微博作为兼具庞大用户体

量与公共讨论属性的主流社交平台，已成为网

民围观、探讨文化议题的重要舆论场[8]。相关

研究证实，通过对社交平台海量 UGC（用户

生成内容）的文本挖掘，能够精准捕捉网络舆

情动向，进而反视公众对特定文化符号的认知

偏差与情感态度[9]。因此，综合运用语义挖掘

与机器学习算法透视公众的在线讨论，为当下

网络语境中川剧的在地化传播与推广提供了

全新视角。

鉴于此，本研究以新浪微博为数据池，综

合运用自然语言处理（NLP）与机器学习技术

展开定性与定量的深度剖析。具体而言，研究

引入 ROSTCM6 软件进行情感分析以评估公

众态度[10]，结合社会网络分析（SNA）探究

节点间的传播关联[11]，并借助潜在狄利克雷

分配（LDA）主题模型解析网络讨论中的潜在

议题分布[12]；进一步，为了客观量化川剧的

数字传播效能，研究引入主成分分析（PCA）、
熵权法与随机森林（Random Forest）模型进行

特征重要性筛选，创新性地构建并优化了川剧

自媒体传播力指数评价体系。本研究旨在勾勒

出川剧在社交媒体中的数字化生存图景，为数

字时代下精准制定非遗活化保护和营销推广

策略提供科学的数据参考。

2.研究方法与理论模型

2.1文本编码分析

在量化内容分析中，文本编码属于一种比

较基础的研究范式。由于原始文本通常是非结

构化的，计算机无法直接处理，因此需要借助

编码技术将其转化为计算机能够识别的数字

矩阵。本研究基于川剧自媒体帖文的传播特征，

构建了包含显性互动数据与隐性内容特征（如

趣味度、多媒体程度）的多维编码体系，其主

要目的，就是给后面进行的统计算法提供更加

规范、高质量的结构化数据。

2.2社会网络分析（SNA）
社会网络分析（SNA）基于图论探究社会

结构，能有效反映信息传播网络的复杂性与自

组织特性。在网络构建方面，本文提取了文本
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里的核心词汇来充当节点，并将这些词汇同时

出现的情况作为它们之间的连接线。通过提取

度中心性（Degree Centrality）、中介中心性

（ Betweenness Centrality）与接近中心性

（Closeness Centrality）等核心拓扑指标，相

对准确地测算出不同概念节点在整体传播过

程中的实际地位以及媒介控制能力。

2.3潜在狄利克雷分配（LDA）主题模型

作为一种常见的无监督学习技术，潜在狄

利克雷分配（LDA）多用于发掘隐藏的语义信

息。该模型的基本假设是，每一篇文档都是由

几个未明确标注的隐藏主题组合而成的。考虑

到本次研究收集的川剧网络文本数据量较大，

为了提升处理效率，本文采用了 LDA模型来

进行自动化的聚类分析。在具体操作中，主要

通过结合困惑度（ Perplexity）和一致性

（Coherence）这两个指标的计算结果，来科

学地判断最终分为几个主题最为合适，从而科

学识别繁杂文本背后的潜在议题结构。

2.4多重机器学习与特征评估模型

为突破传统定性评价的局限并客观量化

川剧的数字传播效能，本研究引入多种机器学

习与统计算法构建传播力评价体系。考虑到评

价指标具备多维度的特点，本文没有采用传统

的专家主观评分方式，而是选择将信息熵权法

和主成分分析(PCA)结合起来。具体来说，就

是对隐性特征进行客观的权重分配，并对显性

数据执行降维提取操作，从而保证所计算出的

核心指标权重更加客观且符合科学逻辑。在完

成权重分配后，为了进一步衡量各个特征的重

要性，研究引入了随机森林（Random Forest）
算法。该环节主要是把上述各项指标视为自变

量，带入到非线性森林模型中去完成训练，依

据基尼重要性（Gini Importance）精准识别并

剔除对整体传播力贡献度较低的冗余因子，进

而重构并优化出最终的川剧自媒体传播力指

数计算模型。

3.数据来源与处理

3.1数据抓取与预处理

鉴于单一官方账号的内容样本有限，本研

究利用 Python技术，全面抓取了 2013至 2023
年间新浪微博上涵盖川剧官方、演员及粉丝群

体的多维帖文数据。为提升后续数据挖掘算法

的准确性，研究利用 pandas 库进行结构化降

噪（精准剔除重复值及无关广告），并结合 Jieba
分词与自定义中文停用词表完成非结构化文

本的语义分割与特征降维。经标准化预处理，

最终获取有效微博账号 137个，高质量相关文

本数据 10,057条。

3.2文本编码指标构建

为了将微博帖文的内容特征转化为量化

指标，本研究重点聚焦川剧相关账号的传播影

响力及内容生产特征。研究构建了包含发文总

量、年均发文量、互动指标（转/评/赞）、发

文主体身份等有形数据，以及内容相关性、多

媒体程度、趣味度及原创度等隐性特征的编码

体系。具体编码规则详见表 1。

表 1.川剧微博账号文本分析编码表

评价维度 指标描述 赋值与编码规则

发文总量 账号历史发博总数 1~50=1；51~100=2；101~150=3；151~200=4；
201~250=5；251~300=6

年均发文量 账号年均活跃度 0~1=1；2~3=2；4~5=3；6~7=4；≥8=5
互动均值（赞） 篇均点赞数 0=1；1=2；2=3；3=4；4=5；5=6；≥6=7
互动均值（转） 篇均转发数 0=1；1=2；2=3；3=4；4=5；5=6；≥6=7
互动均值（评） 篇均评论数 0=1；1=2；2=3；3=4；4=5；5=6；≥6=7

粉丝量级 账号粉丝规模 0~2000=1；2001~4000=2；4001~6000=3；
6001~8000=4；>8000=5

发文主体 账号身份属性 官方账号=1；川剧演员=2；川剧爱好者=3
内容偏向 帖文的主导类别 普及与鉴赏=1；宣传与推广=2

内容相关性 帖文与川剧本体的契合度 低度相关=1；中度相关=2；高度相关=3
多媒体程度 视频、图文等多媒体使用情况 低（纯文本/少图）=1；高（图文并茂/视频音频）=2

趣味度 内容引发的关注程度 低=1；中=2；高=3
原创度占比 原创内容占比情况 低=1；中=2；高=3

3.3信度与效度检验

为确保隐性特征人工预编码的客观性，研

究特邀两位具备戏曲专业背景的编码员独立

进行测试。信度检验采用 Holsti系数法，计算

得出系数H=0.9236，远超0.9的临界置信水平，

表明编码方案具备极高的可靠性与一致性。在
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效度层面，多维指标的交叉评估有效保证了样

本对川剧网络传播真实图景的代表性。

4.数据分析与结果探讨

4.1川剧自媒体账号发文特征分析

通过对采集的微博数据进行数字化编码

（结合表 2），本研究揭示了川剧自媒体账号

发文的以下显著特征：

表 2.川剧自媒体账号发文特征与互动统计表

发文总量 自媒体账号数量 占比 年均发文量 自媒体 账号数量 占比

1-50 43 31.4% 0-1 0 0.0%
51-100 20 14.6% 2-3 58 42.3%
101-150 11 8.0% 4-5 34 24.8%
151-200 30 21.9% 6-7 27 19.7%
201-250 21 15.3% ≥8 7 5.1%
251-300 12 8.8%

篇均点赞数 自媒体账号数量 占比 篇均转发数 自媒体账号数量 占比

0 9 6.6% 0 32 23.4%
1 17 12.4% 1 11 8.0%
2 10 7.3% 2 28 20.4%
3 11 8.0% 3 17 12.4%
4 22 16.1% 4 8 5.8%
5 19 13.9% 5 6 4.4%

≥6 49 35.8% ≥6 35 25.5%
篇均评论数 自媒体账号数量 占比 粉丝数量 自媒体账号数量 占比

0 34 24.8% 0-2000 17 12.4%
1 21 15.3% 2001-4000 48 35.0%
2 30 21.9% 4001-6000 25 18.2%
3 13 9.5% 6001-8000 29 21.2%
4 7 5.1% ≥8000 18 13.1%
5 24 17.5%

≥6 8 5.8%
发文主体 自媒体账号数量 占比 内容偏向 自媒体账号数量 占比

川剧官方账号 1467 14.59% 川剧普及与鉴赏 6390 63.54%
川剧演员 4195 41.71% 川剧宣传与推广 3667 36.46%

川剧爱好者 4395 43.70%
内容相关性 自媒体账号数量 占比 多媒体程度 自媒体账号数量 占比

低 2176 21.64% 偏低 6648 66.10%
中 6812 67.73% 偏高 3409 33.90%
高 1069 10.63%

趣味度 自媒体账号数量 占比 原创度 自媒体账号数量 占比

低 1983 19.72% 低 1471 14.63%
中 7087 70.47% 中 4187 41.63%
高 987 9.81% 高 4399 43.74%

第一，发布主体下沉，官方声量不足。发

文主体高度集中于爱好者（43.70%）与演员群

体（41.71%），官方账号占比仅约 14%。这表

明当前社交互动多聚焦于个人圈层，官方尚未

建立起强大的话语矩阵。

第二，发文活跃度偏低，但用户粘性较高。

多数账号发帖量及篇均评论数少，点赞与转发

表现相对良好。这表明受众虽缺乏深度互动意

愿，但对高契合内容仍保持较高点赞分享意愿。

第三，内容形式单一，多媒体运用亟待提

升。帖文多聚焦川剧的普及与鉴赏，整体原创

度与内容相关性均处于较高水平。然而，高达

66.10%的帖文多媒体丰富度偏低，过度依赖纯

文本展示，直接导致内容的娱乐性（高趣味性

仅占 9.81%）匮乏，限制了出圈传播的潜力。

4.2受众情感倾向分析

本研究采用 ROSTCM6 软件对微博文本

进行情感挖掘（见表 3）。分析结果显示，情
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感倾向呈现明显的“中性化”特征（占69.53%），

表明大量帖文属于客观资讯播报或缺乏情感

色彩的陈述。在具有明确倾向的情绪中，积极

情绪（18.71%）略高于负面情绪（11.76%），

且二者均高度集中于“轻度”区间，未检测到

极值情绪。综合来看，网络受众对川剧的探讨

态度偏向客观平和，尚未形成强烈的情感共鸣，

反映出非遗文化在网络场域中“圈层内自嗨，

圈层外围观”的温吞态势。

4.3社会网络结构特征

结合情感分析，本研究进一步构建了共词

矩阵并绘制社会网络关系图（见图 1）

表 3.川剧微博文本受众情感倾向统计表

情感类型 记录数量 占比

积极情感 1881 18.71%
中性情感 6993 69.53%
消极情感 1183 11.76%

积极情感细分指标

轻度积极（0~10分） 1312 13.05%
中度积极（10~20分） 535 5.32%

高度积极（20分及以上） 34 0.34%
消极情感细分指标

轻度消极（-10~0分） 949 9.44%
中度消极（-20~-10分） 214 2.15%

高度消极（-20分及以下） 0 0.00%

图 1.川剧微博文本社会网络结构图

结果验证了“川剧”作为核心节点的中心

地位，其具有最高的中介中心性。同时，“成

都”“梨园”“天府”等词汇构成核心边缘节

点，凸显了川剧鲜明的地域性与空间属性。“演

员”“演出”“变脸”等节点的紧密连接，则

进一步勾勒出受众通过代表性技艺与特定场

景建立文化认知的传播路径。

4.4LDA主题聚类分析

为深挖海量文本背后的潜藏议题，本研究

采用 Scikit-learn库进行 LDA主题建模。通过

计算困惑度与一致性指标，确定最佳聚类数

K=5（见图 2和图 3）。基于词频分布特征（见

表 4），本研究提取出以下 5个核心主题：

图 2.困惑度指标随主题数变化趋势图

图 3.一致性指标随主题数变化趋势图

表 4.LDA主题聚类及高频特征词分布表

主

题

聚类

名称
词语

主

题
1

川剧

传承

0.118*川剧+0.055*成都+0.044*变脸

+0.04表演+0.029*天府锦绣梨园+0.025*
戏曲+0.021*原图+0.015*发表+0.015*博

文+0.015*艺术

主

题
2

川剧

宣传

0.022*地图+0.021*显示+0.018*原图

+0.017*组图+0.017*川剧+0.011*艺术

+0.010*视频+0.008*演出+0.008*变脸

+0.007*爱心

主

题

川剧

场馆

0.038*四川省+0.033*川剧+0.029*川剧

院+0.021*演出+0.014*艺术+0.013*地图
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3 +0.013*显示+0.010*全文+0.009*文化

+0.009*上演

主

题
4

川剧

研究

0.023*川剧+0.020*演员+0.014*艺术

+0.013*全文+0.011*研究院+0.011*青年

+0.010*成都市川剧+0.008*四川省

+0.007*国家+0.007*中国

主

题
5

川剧

发展

0.027*川剧+0.015*原图+0.011*变脸

+0.009*全文+0.008*四川省+0.008*组图

+0.007*走进+0.006*艺术+0.006*戏曲

+0.005*人物

（1）主题一：川剧传承与保护。侧重探

讨川剧传统技艺（如变脸）及经典戏曲文化在

特定文化空间的传承现状，体现了公众对非遗

活态传承的关切。

（2）主题二：川剧宣传与推广。涵盖通

过图文集、短视频等多媒体手段对川剧艺术进

行的网络营销与视觉展示活动。

（3）主题三：川剧演出与空间。涉及线

下演出资讯发布与场馆地理位置分享，反映了

线上社交媒体对线下文化消费的导流作用。

（4）主题四：川剧艺术研究。聚焦专业

机构的学术探讨、从业演员的艺术发展，以及

青年群体对戏曲文化的审视。

（5）主题五：川剧发展与普及。侧重探

讨川剧艺术“进基层、进校园”的普及化发展

路径及核心人物的推动作用。

5.川剧传播力指数构建与评估

5.1传播力计算模型构建

为了客观量化川剧在社交媒体平台的数

字化传播成效，本研究参考“全国地级文旅新

媒体传播力指数”计算模型，并针对川剧传播

的小样本特征及微博数据逻辑进行了针对性

改进。在权重分配上，研究摒弃了传统的专家

主观赋权法，采用主成分分析（PCA）与熵权

法相结合的综合赋权模式，以确保评估结果的

客观性。

此外，考虑到微博文本互动数据在数量级

上的巨大差异（如点赞数与原创度评分），为

避免极端值对模型稳定性的干扰，研究对公式

中的数量级程度进行了修正，引入对数变换函

数 ln(a+1)对偏态数据进行平滑处理。初步构建

的川剧传播力计算通用公式如下：
Transmissibility=A× ln ( a + 1) + B × b +

… +M × m (1)
5.2指标权重评价分析

本研究将传播力指数分为显性行为指标

（如粉丝量、互动数）与隐性内容特征指标（如

趣味度、关联度）两个维度进行权重评价。

针对隐性特征指标，研究运用熵权法计算

信息熵值（e）与信息效用值（d），从而确定

客观权重系数（w），如表 5所示。分析结果

显示，发布内容（26.74%）与多媒体程度

（26.74%）的权重最高，是影响隐性传播力的

核心因子。

表 5.隐性特征指标熵权法权重计算表

指数内容
信息熵

值 e
信息效用

值 d
权重系数

w
主体性质 0.9359 0.0641 4.13%
发布内容 0.5852 0.4148 26.74%
趣味度 0.6567 0.3433 22.13%
原创度 0.9359 0.0641 4.13%

多媒体程度 0.5852 0.4148 26.74%
内容关联度 0.7500 0.2500 16.12%

针对显性行为指标，研究通过 SPSS进行

主成分分析。数据检验显示，KMO值为 0.846
（>0.8），Bartlett 球形度检验 p 值为 0.005
（<0.05），说明数据极度适合进行主成分提

取。经计算，提取出的三个主成分累计方差解

释率达 96.1%，各显性指标在综合得分系数下

表现均衡，权重占比均在 15%-18%之间。

5.3指数模型评估与修正

为进一步突出指标选取的科学性，研究引

入随机森林（Random Forest）模型对各指数因

子进行重要性评估。将各指标作为自变量，初

步计算的传播力得分作为因变量进行模型训

练。

实验结果显示，在指标评估体系中，发文

总数（0.026）、平均评论数（0.045）及年均

文章数（0.053）的权重值远低于其他指标。

为确保传播力指数发布的可靠性与聚焦度，本

研究决定剔除上述低贡献指标，对计算公式进

行优化修正。最终修正后的川剧传播力综合计

算公式为：
Transmissibility=A× ln ( a + 1) + B × b +

C × c + D × d + E × e + F × f + G × g + H × h
(2)

其中，a至 h分别代表平均点赞数、平均

转发数、主体性质、发布内容、趣味度、内容

关联度、多媒体程度及原创度，A至 H代表其

对应的优化权重系数。

5.4传播力指数测算结果

基于修正后的模型，研究对样本中的典型

川剧自媒体账号进行了传播力指数测算，结果

呈现出明显的层级分布特征，如图 4所示。

测算结果显示，官方媒体账号在传播力矩

阵中占据绝对优势，其中“成都市川剧院”
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（22.34）与“天府锦绣梨园”（21.35）分列

一、二位，显著高于其他个人及爱好者账号。

在个人账号中，“川剧耀东”（20.36）与“川

剧演员王玉梅”（19.46）表现较为突显，展

现了较强的个人 IP 效应。相比之下，“变脸

晨阳”（13.46）及“乐忆百感生”（15.36）

等账号虽然内容契合度高，但由于多媒体应用

或互动频次不足，其最终传播力指数相对较低。

这一结果验证了前文所述“官方领衔、名角引

流、爱好者围观”的传播格局，也为制定差异

化的数字化生存策略提供了科学量化支撑。

图 4.微博自媒体平台川剧传播力指数排名图

6.川剧数字化传播策略建议

基于前文的文本内容挖掘、社会网络分析

以及基于机器学习的传播力指数测算结果，针

对当前川剧在微博平台传播中暴露出的官方

高势能与低产出的错位、多媒体呈现匮乏、以

及受众情感共鸣偏浅等核心痛点，本研究提出

以下优化策略：

6.1协同账号矩阵

数据表明，仅占发文量 14.59%的官方账

号却稳居传播力头部。为破除“高势能低声量”

的错位，亟待构建“PGC+PUGC+UGC”协同

矩阵。官方机构应坚守权威把关，释放精品剧

目引流效能，并主动向腰尾部创作者开放数字

版权；青年演员需发挥 KOL属性分享幕后日

常；粉丝群体则承接素材进行二次创作。借此

形成“官方定调、名角引流、全民共创”的多

声部共振生态。

6.2拓展多媒体应用

熵权法测算显示“多媒体程度”权重最高

（26.74%），但实际传播中超六成帖文仍呈单

一文本化，严重制约传播上限。川剧的数字化

表达必须对标这一高权重因子进行视觉迭代。

创作者应广泛应用短视频、Vlog及H5等形态，

将长剧目拆解为适宜碎片化传播的“微戏曲”

片段；或引入 AR/VR技术开发脸谱定制、服

饰试穿等交互体验。通过视听语言降维与流行

元素拼贴，赋予传统川剧现代“网感”。

6.3创新互动机制

受众情感高度中性化（69.53%）及“评论

数”特征被随机森林剔除的事实，暴露出当前

网络传播缺乏深度共鸣。要激活高质量互动，

亟须由“单向科普”转向“双向情感对话”。

一方面，可策划具有参与感的话题矩阵（如#
川剧变脸挑战#），降低表达门槛；另一方面，

应联动 LDA分析中凸显的“川剧场馆”导流

效应，构建“线上社群+线下体验”的 O2O闭

环。以线上探班直播配合线下剧院打卡，将边

缘围观者转化为高粘性的核心粉丝。

7.结论

本研究以新浪微博为数据源，综合运用自

然语言处理、情感分析、社会网络分析（SNA）
与 LDA主题建模等技术，对 2013至 2023年
间川剧网络文本进行了深度剖析；并进一步引

入主成分分析（PCA）、熵权法与随机森林

（Random Forest）模型，创新构建了川剧自媒

体传播力指数评估体系。

研究发现：第一，川剧网络核心议题聚焦

于传承保护、宣传推广、演出空间、艺术研究

及产业发展；第二，传播力呈现出“官方机构

高势能低声量、个人受众高活跃浅互动”的圈

层分化特征；第三，多媒体呈现与发布内容是

决定传播效能的核心高权重因子，而单向的浅

层评论贡献度极低。为此，本研究提出了协同

账号矩阵、拓展多媒体应用与创新互动机制等

优化策略。

本研究融合“语义挖掘+机器学习”的混

合方法论，不仅拓宽了非遗传播效果的量化评

估视野，也为传统戏曲的数字化生存提供了参

考范式。局限性在于数据源仅覆盖单一图文平

台，未来可纳入抖音、B站等视频社区，以开
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展更全面的跨平台非遗传播规律比较。
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