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【摘要】全面推进课程思政建设，是新时代落实“立德树人”根本任务、推动市场营销类
专业教育高质量发展的核心要求。本文以《广告学》课程为载体，立足广告行业特性与人才培
养目标，深入挖掘广告学中的爱国主义、文化自信、职业道德、社会责任、法治意识、工匠精
神等思政元素，将其有机融入课程目标、教学内容、教学方法、实践活动与评价体系，能够实
现专业知识传授与价值塑造同频共振。优化广告学课程思政教学设计，不仅可提升学生广告创
意、策划、执行等专业能力，更能培育兼具家国情怀、职业操守与文化自觉的新时代广告人才，
为广告行业健康发展与国家文化传播提供人才支撑。
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1.引言

随着媒介技术的快速迭代与广告行业的

转型升级，广告学专业人才培养面临新的机遇

与挑战。当前，广告行业不仅对从业者的专业

技能如策划、创意、传播等提出了更高要求，

更强调从业者的价值导向、职业操守与文化素

养。作为培养广告专业人才的核心课程，《广

告学》兼具理论性与实践性，其课程内容涵盖

广告伦理、文化传播、社会责任等多个与思政

教育高度契合的领域，是落实课程思政建设、

实现“三全育人”的重要载体。《广告学》的

传播属性使其能够更直观、更广泛地传递价值

理念，其创意与实践特性则为思政元素的融入

提供了灵活多样的路径，可实现“润物细无声”

的育人效果。当前，广告学课程教学中，仍存

在“重技能、轻思政”“重理论、轻实践”的

倾向，思政元素融入多停留在表面，缺乏系统

性与深度，未能将价值引领与专业教学深度融

合，导致学生在专业学习中难以形成正确的职

业价值观与社会责任感，甚至出现忽视广告伦

理、追求功利化创作的倾向。在此背景下，深

入挖掘《广告学》课程中的思政元素，系统优

化教学设计，将思政教育贯穿于课程教学的全

过程、各环节，成为广告学专业教育改革的重

要方向。这不仅能够破解当前课程教学中的痛

点难点，更能推动广告学专业人才培养质量的

提升，实现“以文育人、以美育人、以德育心”

的育人目标，让学生在掌握专业技能的同时，

树立正确的世界观、人生观、价值观，成长为

符合行业发展与国家需求的高素质广告人才。

2.广告学课程思政建设的重要性

在媒介融合与文化强国战略背景下，广告

不仅是商业传播工具，更是文化载体、价值窗

口与舆论阵地。广告学课程思政建设，是落实

立德树人根本任务的必然要求，也是推动广告

行业规范发展、提升国家文化软实力的重要路

径[1]。通过思政元素融入，可引导学生树立

正确的广告价值观，摒弃低俗化、功利化创作

倾向，强化内容合规、诚信传播、文化守护、

社会担当意识；帮助学生理解广告与国家形

象、民族文化、公共利益的内在关联，提升文

化鉴别力与价值判断力；培养学生坚守行业底

线、尊重受众权益、传承优秀文化的职业素养，

使其成长为既懂广告专业技能、又具家国情怀

与社会责任感的复合型人才，助力广告行业向

高质量、正能量方向发展。

3.广告学课程思政核心元素挖掘

3.1 爱国主义教育元素

爱国主义是广告学课程思政的核心引领

元素。广告是国家形象传播、民族精神传递的

重要载体，诸多主流品牌广告、公益广告以家

国叙事传递爱国情怀。教学中可挖掘国家形象

广告、国庆主题广告、民族品牌崛起案例，如

华为、李宁等民族品牌广告彰显中国科技与文

化自信，央视公益广告传递家国同心理念；结

合中国广告业从模仿到自主创新、从本土走向

国际的发展历程，对比中外广告价值观差异，

激发学生民族自豪感，引导学生以广告为媒介

讲好中国故事、传播中国声音，将个人创作理

想融入国家文化传播事业[2]。
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3.2 文化自信与文化传承元素

广告是文化传播的鲜活载体，中华优秀传

统文化、革命文化等可为广告创作提供丰厚滋

养。挖掘传统美学、非遗元素、红色文化、民

俗文化在广告中的应用案例，如故宫文创广

告、非遗技艺传播广告、红色主题公益广告，

阐释文化元素与广告创意的融合路径；引导学

生抵制崇洋媚外、消解本土文化的创作倾向，

拒绝低俗化、娱乐化解构传统文化，树立以文

化为根、以创意为翼的创作理念，推动中华优

秀文化通过广告实现创新性转化、创造性传

播，增强文化自信与文化传承使命感。

3.3 广告职业道德与诚信传播元素

广告行业以诚信为基石，职业道德是行业

生存底线[3]。挖掘真实传播、拒绝虚假、尊

重受众、保护隐私等思政元素，结合虚假广告、

流量造假、恶意营销等反面案例，剖析违背职

业道德的行业危害；讲解广告伦理规范、行业

自律准则，强调广告创作需坚守真实性、客观

性、向善性，杜绝夸大宣传、误导受众、低俗

媚俗内容；培育学生诚信做人、诚信创作的职

业品格，树立“广告向善、内容为王”的职业

理念，维护广告行业公信力。

3.4 社会责任与公共意识元素

广告具有强大社会影响力，必须承担相应

社会责任。挖掘公益广告、绿色广告、反诈宣

传、乡村振兴广告等元素，聚焦环保、助老、

反诈、乡村发展等社会议题，引导学生关注社

会现实、回应公众需求[4]；强调广告应传递

正能量，抵制拜金主义、消费主义、容貌焦虑

等不良导向，拒绝传播违背公序良俗的内容；

培养学生以广告助力社会进步、以创意服务公

共利益的责任意识，使其明白优秀广告不仅创

造商业价值，更能引领社会风尚、推动社会向

善发展。

3.5 法治意识与规则敬畏元素

广告活动受法律严格规范，法治意识是广

告从业者的必备素养。挖掘《广告法》《反不

正当竞争法》等法律法规相关元素，结合广告

违法处罚典型案例，讲解广告内容审查、代言

人责任、知识产权保护等规则[5]；强调广告

创作需严守法律底线，规避违禁词、虚假宣传、

侵权抄袭等违法行为；培育学生敬畏规则、依

法创作的法治思维，杜绝投机取巧、违规牟利

行为，确保广告活动在法律框架内规范开展。

3.6 工匠精神与创新品质元素

广告行业竞争激烈，工匠精神与创新精神

是核心竞争力。挖掘精益求精、专注深耕、原

创创新、追求卓越等元素，结合经典广告作品

从创意打磨、文案锤炼到制作落地的全过程案

例，引导学生摒弃浮躁心态、拒绝抄袭跟风；

鼓励学生深耕专业、打磨细节，以严谨态度对

待创意、策划、执行各环节；培养学生勇于突

破、守正创新的职业精神，使其成长为兼具专

业功底与创新能力的优质广告人才[6]。
4.广告学课程思政教学设计优化策略

4.1 课程目标以深度融入思政元素

重构广告学课程三维目标，实现专业能力

与价值引领统一[7]。知识目标以掌握广告创

意、调研、策划、文案、媒介、法规等专业知

识，同步理解广告与国家文化、社会伦理、法

律规范的关联知识。能力目标以提升广告创

作、策划执行、案例分析能力，同步强化文化

运用、责任判断、合规创作、价值传播能力。

素养目标以厚植家国情怀、文化自信，树立诚

信职业操守、社会责任意识、法治规则观念，

培育广告向善、服务国家的价值追求。

4.2 教学内容做到思政素材有机整合

理论模块以在广告概论、广告伦理、广告

法规章节，融入家国情怀、职业道德、法治意

识内容，对比中外广告价值观差异，强化文化

自信[8]。创意模块以增加中华优秀文化、红

色文化、公益主题创意案例，引导学生将思政

元素转化为创意灵感，拒绝不良创作导向。实

务模块以结合品牌广告、公益广告、乡村振兴

广告实战项目，融入社会责任、工匠精神要求，

实现“做中学、学中悟”。热点模块以结合正

能量广告、行业违规案例、国家广告政策等时

事内容，让思政教育紧跟时代、贴近行业。

4.3 教学方法采用创新赋能思政落地

案例教学法以精选正能量广告正面案例

与违规广告反面案例，分组讨论分析，引导学

生自主辨析价值导向、强化责任意识[9]。讲

述中国广告人坚守初心、传播正能量、助力国

家形象传播的励志故事，以情感共鸣激发价值

认同。项目驱动法以布置公益广告、文化传播

广告、乡村振兴广告等思政主题实战项目，以

任务驱动落实价值引领。情境模拟法以模拟广

告审查、舆情应对、创意评审等场景，让学生

扮演从业者、监管者、受众角色，强化规则意

识与责任担当。

4.4 思政场景沉浸式构建课堂与实践活动

举办“正能量广告作品赏析会”，展示优

秀公益广告、文化广告、家国主题广告，分享

创作理念与价值内涵。开展广告主题辩论赛，

围绕“商业价值与社会价值孰重”“流量至上
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与内容为王”等议题，培养辩证思维与价值判

断力。组织思政主题广告创作大赛，以“讲好

中国故事”“文化传承”“公益向善”为主题，

以赛促学、以赛育德。开展行业实践调研，走

进正规广告公司、主流媒体广告部，学习行业

规范与职业操守，感受一线从业者的责任与担

当。打造校园广告思政专栏：展示学生优秀思

政广告作品，营造“广告向善、价值引领”的

校园氛围。

4.5 评价体系以构建思政导向多元评价体系标

准

建立“专业＋思政”双向评价体系，扭转

重技能轻素养倾向。在学生评价体系方面，知

识考核以试卷增设广告伦理、法规、社会责任、

文化传播等思政相关题目，考查价值认知与理

论运用能力。技能评价以广告作品评分兼顾创

意水平与思政导向，对传递正能量、坚守诚信、

彰显文化自信的作品予以加分。过程评价以纳

入课堂讨论、小组协作、职业态度等维度，对

坚守诚信、尊重他人、主动担当的学生给予正

向激励。实践评价以重点评价实战项目中的思

政融入度、合规性、社会责任体现，引导学生

以价值标准衡量创作成果。专项奖励以设立

“思政广告创作优秀奖”“诚信创作标兵”等

荣誉，以评价导向强化学生思政修养。

5.结语

《广告学》课程蕴含丰富且贴合行业特性

的思政元素，是落实立德树人任务的优质载

体。通过系统挖掘爱国主义、文化自信、职业

道德、社会责任、法治意识、工匠精神等核心

元素，从课程目标、教学内容、教学方法、实

践活动、评价体系五大维度优化教学设计，可

实现广告专业教育与思政教育深度融合。这不

仅能提升学生广告专业核心能力，更能塑造其

正确价值观与职业品格，培养出懂专业、守底

线、有情怀、敢担当的新时代广告人才，为广

告行业健康发展、国家文化传播与社会文明进

步提供坚实人才保障。未来需持续在教学实践

中迭代优化，推动广告学课程思政走深走实、

见行见效。
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