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【摘要】在现代化发展的今天，我们所居住的城市发生了翻天覆地的变化，建筑风格随着
人们快节奏的生活随之改变，一些古老的遗址和城市建筑也慢慢消失在我们的视野，为了保护
这些古老的遗迹，国家将一些有价值的遗址进行开发保护，例如位于重庆市永川区朱沱镇的汉
东古城文化遗址，它是宋代的汉东镇，此遗址包含的文物类型广泛，有窑口众多的瓷器、城墙、
墓室、管道、房屋排水系统等多种类型。有着丰厚的历史价值，所以我们可通过文化创意的方
式，开发出它的独特魅力，衍生出以它为主题的文创设计，从文化和经济的角度分析宣扬其文
化价值的重要性，提倡人们多去关注本土文化或国家文化，并宣扬其文化价值，秉持文化自信
的态度。
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1.汉东古城文化遗址与文创发展历史

1.1汉东古城文化遗址的历史介绍

汉东城遗址，位于重庆市永川区朱沱镇，

其出土文物涵盖了新石器时代、商周、汉代、

唐宋元及明清等各个时期，专家认定汉东城遗

址为“通史式古城遗址”，除了新石器时代窑

址、商周时期墓葬及唐宋时期房屋基址等多处

重要遗迹外，还发现了城体内完善的排水系统

及宋代冶炼类等遗存。汉东城遗址类型丰富、

保存较好、时代延续性较好，是重庆考古的重

大发现，对研究渝西地区和长江上游的人类生

产生活和城市建设史具有重大价值。

1.2文创背景分析

文化创意产业可以追随到欧美国家的上

个世纪。在此之前，欧美资本主义国家面临着

工业传统的大规模机械制造的改造和淘汰，思

想运动接踵而至，人们不再屈服于过去的封建

保守主义，努力摆脱现状，追求自由，谋求解

放和个性上的独特差异。因此，他们对主流文

化予以反对，逐渐认识并开始接受曾经根深蒂

固的另类和奇怪的多元文化主义。这表示着社

会文化不再是铁板一块，开始逐渐走向多元化

和个性化。同时，也创造了社会的良好氛围，

每个人都可以发挥创新能力和想象能力。如

今，世界朝着着全球化和多元化的方向发展。

但无论是全球多极化还是文化多元化，都不能

否认和忽视文化带来的价值。

将快被忽略的文化遗址进行发掘改造，能

很好地宣扬文化知识，在传播文化的同时拉动

经济增长。人类文明有着深厚的文化底蕴，人

们也逐渐意识到文化作为精神食粮而起到的

一个的支柱性作用，而这一切都离不开我们的

文化根基。但其设计过多停留在对物的美化层

面，忽视了背后的文化及艺术属性，缺乏与人

的连接，失去了物与人关系之间的人际关系和

价值同构方式[1]。因此在进行文化创意产品设

计时，要以传播文化为目的，注重文化内涵及

文化价值，同时还要保证遵循可持续发展的理

念，节约资源，使用可降解材料，注重节约与

回收利用，品牌与自然和谐相处，这也为文化

创意产品的开发与打造奠定了良好的基础。

1.3文创设计发展趋势

城市的转型是文创产品的发展和开始。随

着城市经济的快速发展，人力、土地方面的成

本不断爬升，导致低端制造业要进行产业转

移，服务业和制造业是城市经济发展的主要支

撑，而这些行业附加值的体现往往表现在文化

创意产品上。知识密集、高附加值、高度融合

性是文化创意产品的三个特征。

其中，知识密集型是指在既定的产业中，

以文化和创新为理念、人才和技术为基础，动

力为核心，以人的智慧、知识和艺术灵感为物

质表现的文化创意产品；高附加值是指一旦文

化创意产品得到市场认可，就能在全球范围内

发展，产业市场的价值就会提升，相应的衍生

产品就能扩大市场。产业价值链的高端环节是

技术的创新和研发，行业市场的价值发生提

升，可以拓展相应的衍生产品的市场；融合度

高指的是技能、经济、文化等的融合构成了文

创产品，融合度高且渗透力强，辐射面广，既
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能带动相关产业的发展，又能影响区域经济的

发展，还能影响社会各领域的发展。

我国文化创意产业链目前还处于探索期，

虽然我国在经济、文化领域都获得了些许成

就，但文化创意产业的市场还略显青涩，在产

业链发展的完整性和高效性上还是不够。文化

创意产业是经济转型升级的重要动力，是国家

软实力竞争的重要手段，近年来我国不断出台

许多相关政策，从这些方面可以看出我国对发

展文化产业的重视度是不断加深的。

1.4汉东古城文化遗址的传播现状与存在问题

1.4.1传播现状

汉东古城文化遗址在对外传播上略有欠

缺，由于地理位置不属于重庆市中心，因此交

通相对来说并不比便利，其次政府关注度较

低，有关于对外宣称的政策也较少，所以导致

汉东古城文化遗址的传播力度薄弱，存在感

低。

1.4.2存在问题

就目前现状来看，汉东古城文化遗址的传

播与开发存在很大问题，其主要原因在于宣传

力度不够，导致的直接原因就是知名度不高，

除当地人之外其他地区鲜有人知；再一个原因

是开发度不够，相应的配套设施不齐全，例如

缺少指示牌、休息区、餐饮区、卫生区等，导

致出行不便，吸引力低，前来欣赏的人数过少；

其次是文化挖掘度不够，汉东古城文化遗址拥

有着悠久的历史，其开采出来的遗址及文物有

着极高且独特的文化价值，但却没有得到当地

有关部门的重视，因此得不到很好的开发。

1.5“回望东城”的由来

“回望东城”是此次研究的汉东古城文化

遗址的品牌名称，它本着传承优秀传统文化，

将本土文化发扬光大的理念，以文化、实用、

创新为品牌调性；以低碳环保为理念，符合人

性化使用的品牌定位；直观且兼具吸引力的展

现方式，呈现出一套内涵与外观并行的文创产

品。

通过富有创意和蕴含内涵的的设计理念，

提倡文化，娱乐，健康的生活态度，所有文化

创意产品的设计理念都从汉东古城所出土的

文物中进行提取，体现出文化创新，文化宣扬

的产品调性，使人们深切的体会到“回望东城”

所带给人们的愉悦的体验，提倡一种传承创新

的生活方式及品牌格调。

2.“回望东城”文化创意产品设计方案

2.1文创产品设计调性

在文创产品的设计与开发过程中，很多设

计者只关注传统文化元素的展示，而忽略了其

与当代生活的实际联系和应用场景，从而导致

文创产品与人们的日常生活脱节[2]。而汉东古

城文化遗址文创设计以文化性、艺术性、实用

性、经济型、时代性为品牌调性，提倡文化与

艺术并行的生活态度，无论是产品设计还是实

物展示，都是倡导文化创新，低碳环保的理念，

自从改革开放以来，社会发生了颠覆性的变

化，人民的生活水平不断提升，人们不仅仅在

只满足于物质需求，对精神需求也逐步增加，

对于传统文化的落寞不能坐视不管，所以我在

倡导重拾被遗忘的文化的同时，尽可能多的宣

扬它，尤其是本土文化，更应该极力开发，这

样才能进一步提升人们的生活品质，丰富人们

的精神活动，同时保持传统文化的活力。

2.2文创产品设计理念

“回望东城”文创产品创意设计是一个以

宣扬文化，创新创造为理念的产品设计，在传

统文化落寞缺失，无人问津的状态下，“回望

东城”以它鲜明的文化特色，先进的设计理念，

极具创新力的态势中脱颖而出，它以创新性和

实用性为基础，给予消费者方便快捷，兼具文

化内涵的使用体验，使使用者拥有深刻的印

象，同时激发人们文化保护的观念，注重传统

文化的发展和继承。这类文创产品不仅具备日

常使用的基本功能，而且在使用过程中还能传

递产品的文化内涵[3]。
2.3文创产品设计构思

“回望东城”文化创意产品是一款以突出

文创 logo 和文物特色元素并将其变化设计的

一款文创设计。文创开发者挑选出极具特色的

陶纺轮、彩陶罐、彩陶碗、骨匕等器物，采用

本能层的物境设计策略，将文物造型和纹样转

化为设计元素，最终开发为文具套装等产品

[4]。主要通过特色文化元素（出土陶器及城墙

遗址等）及配色（红棕色）来彰显品牌特色，

对出土文物的纹样进行提取再创造，通过二方

连续，四方连续，构成分割等装饰手法将纹样

进行新的改造，使其更具特色和装饰性，从而

进一步使人感受到“回望东城”文化创意产品

给予人们的浓厚的文化熏陶，以及精神上的享

受，在某种程度上提升了大众的文化修养，富

裕了人们的精神世界。

3.“回望东城”文创产品设计思路

3.1品牌 logo与字体设计

文创产品的标识设计也有其自身的要求。

创作者需要以更加敏锐的艺术感知力对历史

文化资源进行重构和重新叙事，借助同样以传
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统文化为载体的文字，利用字体设计与传统艺

术元素的创新结合，在诠释文化内涵的同时提

升文创产品的文化价值，从而帮助文创品牌产

品拥有更强的社交感染力[5]。“回望东城”文

创品牌视觉核心元素设计——LOGO 与字体

系统 品牌 LOGO作为“回望东城”文创品牌

的核心识别符号，其设计以“高辨识度”与“文

化语义传递”为核心目标，遵循易认知、易记

忆的品牌视觉设计原则。设计团队从品牌名称

“回望东城”中提取“回”字作为核心视觉载

体，通过字体变形与文化符号融合实现创新表

达：将“回”字与古文字形态进行解构重组，

保留“回”字“大口套小口”的基础结构，同

时对内外口的连接方式进行优化，通过大小比

例的差异化处理营造出空间透视感，以此呼应

“回望”所蕴含的时空回溯意象；顶部融入传

统回型纹作为装饰元素，既强化了“回”字的

视觉符号性，又通过经典纹样传递出古城的历

史文化底蕴，最终形成兼具文字识别功能与文

化隐喻的品牌 LOGO。
“回望东城”文创品牌的字体系统设计，

以“地域气质适配”为导向构建独特的视觉风

格。字体笔画设计采用“刚柔并济”的处理手

法：横、竖笔画保持板直的线性特征，传递出

古城庄严稳重的历史厚重感；拐角处则采用圆

润弧度过渡，弱化生硬感，赋予字体柔和的视

觉张力。这种设计使字体既呈现出“柔和中见

刚毅”的个性特质，又通过视觉语言精准映射

古城兼具历史威严与人文温度的气质，为品牌

包装、宣传物料等全场景应用奠定统一且富有

特色的文字视觉基础。

Logo与字体的展示如图 1所示：

图 1.汉东古城文化遗址 LOGO展示

3.2品牌主色调选取及纹样提取

“回望东城”文创品牌视觉体系之色彩与

辅助图形设计 在“回望东城”文创品牌 LOGO
与字体系统确定后，品牌视觉体系构建进入主

色调定位阶段。心理学研究显示，色彩对人的

心理及行为具有较大的影响[6]。鉴于品牌以

“古城遗址”为核心主题，主色调选型需兼顾

“历史文化适配性”与“大众审美兼容性”双

重诉求：既要通过色彩语言呼应古城遗址的厚

重历史底蕴，传递出沉淀感与年代感，又需契

合现代受众的审美偏好，在凸显品牌差异化特

征的同时，规避高饱和色易引发的审美疲劳问

题。某些色彩的对比效果能够增强品牌的视觉

辨识度，使其在市场中更为突出，而适宜的色

彩和谐则能提升品牌信息的清晰度与一贯性，

促进认知稳定性[7]。
基于此，最终选定红棕色作为品牌主色调

——该色彩兼具红色的文化张力与棕色的沉

稳质感，既暗合古城建筑的自然风化色调，承

载历史记忆，又以低饱和的柔和属性适配长期

视觉接触需求，实现“历史感与审美性”的平

衡。品牌辅助图形设计以“文物符号创新性转

译”为核心逻辑。设计团队从古城遗址出土文

物中提取典型纹样（如器物纹饰、建筑雕花

等），通过“变形加工-组合重构”的双重处

理，形成多元化视觉符号：先对原始纹样进行

简化与抽象化改造，保留核心识别元素；再运

用二方连续、四方连续、分割构成等版式设计

手法，对纹样进行系统性组合，衍生出丰富的

视觉变体。应用中，可通过重复、排列、旋转

等构成方式，赋予辅助图形动态化视觉效果，

既强化了符号的新鲜感与层次感，又有效避免

单一纹样带来的视觉疲劳，为品牌全场景视觉

应用（如包装、宣传物料等）提供灵活且统一

的设计素材。

辅助图形展示如图 2：

图 2.汉东古城文化遗址文创纹样辅助图形设

计

3.3品牌展示物品选择

在当今竞争激烈的文创市场中，创新是吸

引消费者的核心驱动力[8]。文创产品一般所生

产的物品都要与日常生活相关联，所以在选择

展示产品时，尽量选择在日常生活中能经常用

的到的物品，例如：抱枕、帆布袋、口罩、纸

袋、胸针、装饰盘、书签、手机壳、丝巾、明

信片、工作牌、拼图等。

所有的实物在装饰上都以上述所提取的
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纹样为主，根据不同的物品进行与之相符合的

装饰，在一定程度上凸显出“回望东城”文创

品牌文化性、艺术性、实用性、经济型、时代

性的品牌调性，从而达到启示人们注重文创传

承与保护的理念，重拾落寞文化，秉持文化自

信的态度。

3.4品牌实物材料选择

绿色环保理念是一种以节约资源和保护

环境为宗旨的设计理念，其核心价值在于尊重

自然、顺应自然、保护自然，并且在推动经济

社会发展的同时，实现生态环境的保护和可持

续发展[9]。文创产品实物生产的材料选型策略

在文创产品实物生产的材料选型环节，需遵循

“品类适配性”与“生态友好性”双维协同原

则，以实现产品功能、文化表达与可持续发展

的有机统一。材料选型并非单一维度的适配，

而是需结合产品的使用场景、功能属性、文化

承载需求及目标受众特征，建立针对性的选型

标准，同时将低碳环保理念贯穿于材料筛选全

流程，推动文创产业向绿色化、可持续化转型。

在普遍都使用传统材料的文创产品中，使用环

保材料来改变文创产品的固有印象，创造出新

的样貌与使用方式，为文创产品的发展助力

[10]。
从“品类适配性”角度看，材料需与产品

的物理特性、使用需求高度匹配。例如，针对

穿戴类文创产品（如布艺配饰、服饰类衍生

品），应优先选择亲肤性强、符合人体健康标

准的天然纤维布制品，其柔软的触感与良好的

透气性可提升用户使用体验，同时能通过刺

绣、印染等工艺承载地域文化纹样；针对装饰

类、实用类文创产品（如桌面摆件、文具套装），

可选用兼具质感与加工性的木制品，借助木材

的天然纹理传递自然质朴的文化气质；针对包

装、便携类产品，则可采用纸制品，其轻量化

特性便于运输，且可通过折叠、烫金等工艺实

现文化符号的多元呈现。

从“生态友好性”维度考量，材料选型需

严格遵循低碳环保理念，以“减塑、降碳、循

环”为核心目标，减少不可降解塑料制品的使

用，优先采用可降解、可循环利用的环保材料。

纸制品凭借可快速降解、可回收再利用的特

性，能有效降低环境负担，契合“双碳”政策

要求；布制品多采用天然棉麻等可再生纤维，

废弃后可自然降解，且其生产过程能耗较低；

木制品若选用可持续林业认证的木材，可实现

资源的循环利用，避免过度砍伐导致的生态问

题 。此外，在材料加工环节，还需配套使用

环保型黏合剂、染料等辅料，进一步减少生产

过程中的环境污染，最终实现文创产品从材料

选型到生产落地的全链条绿色化，既保障产品

的实用价值与文化价值，又践行生态保护责

任。

3.5品牌宣传海报及插画设计

传统文化以其深厚的历史底蕴与独特的

艺术价值，能够为插画创作提供丰富的灵感来

源。[11]。“回望东城”文创品牌视觉设计策

略——以插画与海报为例在“回望东城”文创

品牌的视觉体系构建中，品牌插画设计以“分

割构成”为核心方法论，通过系统化的视觉解

构与重组，实现地域文化符号的创新性表达。

设计过程中，首先基于版式设计原理对画面进

行理性分割，采用网格系统或自由式切割手法

划分视觉区域，打破传统插画的单一叙事结

构；随后，将前期从汉东古城历史文化中提取

的代表性纹样（如传统建筑雕花、民俗服饰图

案等）、地标性元素（朱沱古塔）及朝代人物

形象，按视觉层级与叙事逻辑植入分割后的区

块中，形成“区块独立又整体联动”的画面效

果。这种设计既通过分割手法强化了视觉张

力，又借助朱沱古塔的建筑形态传递古城的空

间记忆，以朝代人物插画还原历史场景，最终

使插画作品兼具现代设计的形式美感与地域

文化的历史厚重感，精准凸显汉东古城“鲜明

文化特色”与“悠久历史底蕴”的核心品牌调

性。

作为品牌视觉传播的核心载体，“回望东

城”文创产品的宣传海报设计遵循“符号聚焦、

信息层级清晰”的原则，构建高效的品牌信息

传递路径。设计以“文化纹样”为视觉核心元

素，将其作为海报的底纹或装饰性符号贯穿画

面，奠定品牌的文化基调；同时融入上述品牌

插画，通过插画中的朱沱古塔、朝代人物等具

象元素，具象化呈现品牌的历史文化内核，增

强受众的情感共鸣；文字设计采用“极简主义”

策略，选取品牌名称、核心价值主张等关键信

息，以清晰的字体层级（如品牌名称加粗放大、

辅助信息轻量化处理）与简洁的排版方式，避

免信息冗余；此外，通过辅助图形（如基于纹

样衍生的几何图形）与品牌 LOGO的标准化

应用（置于画面视觉焦点或黄金分割点处），

强化品牌识别性。最终，海报通过“核心纹样

+文化插画+精简文字+品牌标识”的有机组

合，形成“视觉吸引—文化解读—品牌认知”

的传播闭环，有效发挥其“彰显品牌特征、传

递文化价值”的核心功能，助力“回望东城”
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文创品牌在传播中建立清晰的视觉形象与文

化记忆点。

4.总结

在此次以文化为主题的“回望东城”文化

创意产品设计中，从一开始的选题，到中间环

节的提取材料，再到后面的创作，再到最终的

完成，这些过程使我对文化传承有了一个更新

更深刻的了解，文化传承目前的现状并不是很

乐观，如果没有大力宣传，可能很多珍贵的文

化就会随着时间的流逝慢慢的被人淡忘，这次

学习研究使我对文化传承有了更深的理解，不

仅要发掘文化，还要注重文化继承与文化宣

扬，这才是设计与发展文创产品的目的所在，

这点对文创产品的意义也是极其重要的。并且

顺应人们的精神需求，时刻关注人们的意愿倾

向，能够使我们的品牌更受人们的青睐，也会

朝着更好的方向发展。

在“回望东城”文创品牌设计的前期筹

备阶段，核心面临两大挑战：一是如何拓宽信

息采集渠道以实现地域文化素材的全面性与

代表性，二是如何构建科学的素材分类与整合

体系。尽管此类基础工作看似具有流程性，实

则是决定品牌设计底层逻辑的关键环节——

其为后续设计提供了文化与数据双重支撑，直

接影响创作方向的精准度，因此，扎实完成前

期筹备，能为项目全流程推进奠定稳定基础。

在品牌设计全周期中，深刻认识到优质文

创品牌的构建需实现“创新驱动”与“文化赋

能”的协同：创新力为品牌注入差异化竞争力，

而地域文化底蕴则是品牌形成独特价值的核

心根基。同时，设计构想的落地性至关重要，

脱离实际需求的创意仅为理论层面的方案，需

结合生产工艺、成本控制、受众认知等现实要

素，确保设计从概念转化为可落地的产品，避

免陷入“理论空转”的困境。

通过本次实践深刻体会到，文创品牌的打

造以对项目内核的深度解构为前提，唯有全面

挖掘地域文化的核心价值，才能提炼出具有传

播力的设计内核。基于此，“回望东城”品牌

历经多轮方案迭代与创意优化，最终形成完整

的品牌体系。此次实践不仅积累了文创品牌从

策划到落地的全流程经验，更深化了对“文化

转译”与“设计落地”关系的认知，为后续相

关设计研究提供了实践参考。
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